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collaboration avec le Journal afin de réaliser les publicités
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Mme Lucie Papineau
Députée de la circonscription de Prévost
Secrétaire d’État aux Régions-ressources
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Sortez de l’ordinaire
Inscrivez-vous

à un cours de vitrail
ou offrez-le en cadeau !

CERTIFICAT
CADEAU

Tout en couleur
de notre boutique

une variété d’items
à sélectionner

pour les fêtes

Atelier boutique de vitrail
Confection sur mesure
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nonceurs !
Prévost s’est
tats de cette

tés de bénéficier
s par des élèves

lusieurs dizaines
mande était forte.
une plus grande
n nous y prenant
en 2002. Deux

s en or : la Fête
 et le cahier de

Goudreau, 13
ne Desjardins, 12
urence Garceau,
avait le défi de

les voeux de la
la députée fédé-
dame Monique
ous, on a pensé
uite à créer une
Fêtes, parce que
és, çà en envoie
p ! La carte est à
ût, mais il va fal-
ndir la photo de

Guay, car la
t trop petite sur
quette. »

a Cappelletti, 13 ans, avait le défi
utée, Madame Lucie Papineau : "
ros bas de Noël en premier plan

écidé que ce serait plus beau de
oché à la cheminée.»

Mathieu Charbonneau, 12 ans, et
Gabriel Leclerc-Morin, 12 ans :
« Notre client, c’était L’Écho du
Verre. On savait ce qu’était un
vitrail, mais c’est très difficile d’en
dessiner un avec des gros crayons.
On a pensé que c’était l’hiver et
qu’il fallait mettre de la neige. » Mais
pourquoi un loup avons-nous
demandé ? » Parce que, ont-ils
répondu, un loup, cà hurle et cà fait
de L’Écho....(sic)
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En pleine création, Julie Sauriol, Jessica Labelle, Anne-Marie Thivierge, Cassandre Élie-
Brisebois et Alexane tremblay ont discuté, analysé et remanié leur concept
pour finalement littéralement « accoucher » d’une authentique pub qui
réjouiraient les concepteurs d’agences de publicité.
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